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Nie tylko TransPromo

Rozmowa z Peterem Szonnem, Director Area Managerem, ktory od trzech

[ pol roku pracuje w glownej siedzibie firmy Océ, w Poing (Niemcy),

gdzie rozwijane [ wytwarzane sq wszystkie produkcyjne systemy

drukujace na papier ciqgly. Jest odpowiedzialny za obszar Polski,

Norwegit, Szwecji, Danit, Finlandii, Szwajcarii i Wloch.

Swiat DRUKU: Podczas targow
Ifra firma Océ zaprezentowata zwo-
jowe urzgdzenia z serii JetStream
(1400/3000) i ColorStream 3500,
przeznaczone do druku gazetowego.
System produkceyjny JetStream pracuje
tez od lipca w Londynie dla firm pra-
sowych, Stroma i Newspaper Aboard.
Widaé, ze druk gazetowy to wazne
zastosowanie urzgdzen Océ, ktore
przeksztatcajg ten rynek. Jak dzisiejsze
zastosowania drukujacych urzgdzen
zwojowych rdznig sie od wczesniej-
szych i jaka jest ich przysztosc¢?

Peter Szonn: Zwojowe urzadze-
nia drukujace mieliSmy w ofercie
od jakichs trzydziestu lat. Byty one
gtownie czarno-biate i wykorzysty-
waty technologie druku tonerem.
Jak ewoluowaty ich zastosowania?
Przetomem byly targi drupa w 2008
roku, gdy do systemow produkcyjnych
wprowadzilismy technologie atramen-
towq. Dzi$ zmiana polega gtownie
na wiekszym uzyciu koloru i zdecy-
dowanej poprawie produktywnosci,
CO sprawia, ze urzgdzenia cyfrowe
staly sie konkurencja dla offsetowych.
Druk TransPromo i direct mailing to
najwazniejsze zastosowania urzgdzen
produkcyjnych. Najwiekszy udziat
w rynku druku cyfrowego ma wtasnie
stuprocentowy cyfrowy druk transak-
cyjny oraz direct mailing. W obszarze
poligrafii bardzo wazny jest druk gazet
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oraz ksigzek. Na catym swiecie widac
tendencje do zmniejszania nakfadéw,
co jest kompensowane przez wiekszg
niz dziesie¢ lat temu réznorodnosé
tytutéw. Dzieki temu zamoéwienia na
druk nie malejg. To furtka dla druku
cyfrowego. Gdy chodzi o przyszte
zastosowania urzgdzeh na papier
ciggty, to moim zdaniem jest to druk
katalogow promocyjnych. Dzi$ opaste
tomy kierowane sg do wszystkich od-
biorcéw, w przysztosci to sie zmieni.
Drugie bardzo wazne zastosowanie,

do ktorego coraz blizej, to cyfrowy
druk opakowan. Produkty bedg co-
raz bardziej zindywidualizowane; ich
opakowania rowniez. Dzieki krotkim
seriom drukowanym cyfrowo bedzie
to optacalne.

$D: Skoro na rynku dostepne sag
tak szybkie i wydajne urzgadzenia
kolorowe, jaka jest przysztosé czar-
no-biatych systemow zwojowych typu
VarioStream?

PS: Niemal 95% drukow trans-
akcyjnych na wspoétczesnym rynku



jest czarno-biatych i mimo ze czgs¢
Z nich, by poprawi¢ komunikacje
z klientem, wykorzystuje kolor, duzy
obszar rynku TransPromo i tak pozo-
stanie czarno-biaty. Taki tez jest druk
dzietowy, np. powiesci. Urzgdzenia
monochromatyczne majg ten atut, ze
sg bardzo szybkie i wydajne — produ-
kujg wiele milionéw stron miesiecz-
nie. Gdy jednak patrzymy na rynek
jako na cato$¢, decydujgcym czyn-
nikiem jest druk kolorowy. Stanowi
site napedowa, a jego udziat w rynku
drukoéw transakcyjnych i direct ma-
ilingowych rok rocznie wzrasta od
30 do 40%.

SD: Jak zatem moga wygladaé druki
transakcyjne i jakie mozliwosci dajg?

PS: Podzielitbym je na cztery gru-
py. Pierwsza to druk czarno-biaty
bazujgcy na biatym papierze, druga
to druki w kolorze i przeprojekto-
wane (re-designed) czy raczej inny
projekt dokumentow, trzecia to druki
okre$lane mianem ,smart commu-
nication” (inteligentna komunikacja)
i wreszcie czwarta — cross-media.
Przejrzyscie ilustrujg to rézne przy-
ktady. Niech bedg to rachunki nie-
mieckiego dostawcy energii, ktdrych
wstepny zadruk tradycyjnie byt wy-
konywany w technologiji offsetowe;.
Efekt koncowy wygladat jak wyko-
nany na maszynie do pisania. Miat
wiec bardzo zachowawcza forme,
nie odpowiadajgcg innowacyjnemu
charakterowi przedsiebiorstwa. Druk
cyfrowy bazujgcy na biatym papierze
wizualnie byt niewiele lepszy. Jego
atutem byto jednak to, ze oszczedzat
czas i koszty. Dopiero druk w kolorze
i zmieniony projekt (re-designed)
sprawit, ze klienci byli zadowoleni,
bo ich rachunki staty sie bardziej
czytelne. W ten sposob technologia
cyfrowa pomogta firmie tworzy¢ wiez
z klientem i budowa¢é lojalnosé.

Smart communication — mozna jg
pokaza¢ na przykfadzie ulotek rekla-
mowych kierowanych do konkretnych
odbiorcéw. Czes¢ zawartych na wydru-
ku informacji jest standardowa, reszta
jednak jest adresowana bezposrednio
do klientoéw i jej rozmiary sg Scisle
uzaleznione od potrzeb i rozmiaréw
bazy danych. Spersonalizowane do-
kument i koperta powstajg w jednym
przebiegu. Jest to mozliwe dzieki
zastosowaniu odpowiednich rozwigzan
do obrobki koncowej. ,Inteligencja”
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takiej komunikacja polega na tym,
ze doskonale wiadomo, jakie pro-
dukty interesujg danych klientéw, co
pozwala dopasowaé oferte do indywi-
dualnych potrzeb lub niewielkich grup.

Ostatni model, cross-media, jest
najbardziej interaktywny. To spersonali-
zowany dokument z kodem kreskowym
lub kodem QR. Daje mozliwos¢ przej-
$cia ze $wiata papieru do rzeczywisto-
$ci wirtualnej. Odbiorca skanuje kod
i przechodzi bezposrednio do miejsca
w sieci, gdzie znajduje sie przygotowa-
na dla niego oferta lub odpowiednia
informacja. Nadawca komunikatu do-
staje zas informacje zwrotng na temat
preferencji swoich klientow.

$D: Co jest zatem potrzebne do
druku transakcyjnego?

PS: Zw¢j biatego papieru, Océ
PRISMAproduction Server i urzagdze-
nie produkcyjne, np. Océ ColorStream
3500. Mamy urzadzenie czarno-
biate (Océ VarioStream 7100 i Océ
VarioStream 7000/8000) i kolorowe
(Océ JetStream 1500/2200/3000,
Océ JetStream 2800/3300, Océ
JetStream 3500 — bazujgce na tech-
nologii atramentowej) oraz propozy-
cje dla tych, ktorzy chcag przejs¢ do
druku w kolorze w technologii tonero-
wej (Océ ColorStream 10000 Flex).

W ten spos6b mozna wykonac
wstepny zadruk, personalizowane wy-
ciagi bankowe czy wrzutki — szybko,
tatwo, bez bteddw i w zrownowazony
Sposob.

$D: Jak polski rynek rézni sie od
pozostatych rynkow, za ktére Pan
odpowiada?

PS: Ma duzy potencjat. Duzg jego
czes$¢ obstuguje offset, z pewnoscig
wiec wiele zlecen ,przewedruje” do
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druku cyfrowego. Gdy idzie o kwestie
komunikacji, nie ma roznicy miedzy
Polska i resztg Europy. Firmy starajg
sie wejs¢ w bliski kontakt z klientami,
by méc szybko reagowac na zmienia-
jace sie potrzeby rynku i w efekcie
osigga¢ wiekszy dochod. W Polsce
mamy wiele instalacji i spodziewam
sie wielu sukcesow w ciggu najbliz-
szych 12 miesiecy.

$D: Océ to nie tylko maszyny, ale
rowniez oprogramowanie.

PS: Tak. To od trzydziestu lat waz-
na czgs¢ biznesu Océ. Wymagania
co do IT w druku TransPromo sg
bardzo duze, mamy wiec ok. 1800
inzynierdw pracujgcych nad nowymi
oprogramowaniami. Oprogramowanie
z rodziny Océ Prisma jest tak dobrym
software'em dlatego, ze nadgza za
najszybszymi z naszych systemoéw
drukujacych, ktore drukujg ‘w locie’
personalizowane prace. Nie tylko
dotrzymuje im kroku, ale i gwaran-
tuje wysoki poziom automatyzacji
oraz niezawodno$¢ dzieki punktom
kontrolnym wysytajagcym komunikaty
ostrzegawcze. W swojej ofercie Océ
posiada rowniez oprogramowanie
umozliwiajgce sktadanie zamoéwien
za posrednictwem Internetu. Takie
rozwigzanie web-to-print pozwala
drukarzowi poszerzy¢ profil dziatalno-
éci o rynek internetowy. Tak wiec Océ
to nie tylko maszyny, ale i zaawan-
sowane oprogramowanie.

$D: Dziekujemy za rozmowe i cze-
kamy na nowosci, ktére Océ pokaze
podczas targoéw drupa.

www.oce.com.pl

DRUKU 11/2011

65



