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Patenciat synerdi

0 tegorocznej edycii targow 4Print i Taropak rozmawiamy z Hanng ZDROJEWSKA,
dyrektor projektu w Grupie MTP

Targi 4Print odbeda sie po raz drugi.
Jak oceniaja Panstwo ich potencjat
i czy branza poligraficzna réwniez go
dostrzega?

Nieraz juz ogtaszano zmierzch poligrafii
i totalny odwrét w strone mediéw cyfro-
wych. Wbrew pesymistycznym prognozom
branza poligraficzna jednak nie poddata
sie kryzysowi. Szczeg6lnie polski rynek
poligraficzny ma sie bardzo dobrze. Naj-
lepszym potwierdzeniem tego faktu sa
raporty na temat branzy méwiace o tym,
ze jest to sektor, ktéry nieustannie sie
rozwija i poszerza zakres dziatania. Tym
samym nalezy doceni¢ targowy potencjat
tej branzy. Targi 4Print dajg mozliwos¢
zapoznania sie z najnowszymi techno-
logiami, trendami i nowosciami produk-
towymi w obszarze szeroko pojetego
druku. Poprzednia edycja byta waznym
doswiadczeniem, przekonalismy sie, ze
tego typu spotkania w branzy sa bardzo
potrzebne, jednak warto przemysle¢ for-
mute, w jakiej beda sie odbywac. Branza
poligraficzna nieustannie sie zmienia,
stawiajac przed nami coraz to nowe
wyzwania — dlatego i my — organizatorzy
targéw modyfikujemy forme wydarzenia,
by stworzy¢ dogodne miejsce spotkan
i biznesowych kontraktacji.

Czy podobnie jak w ubiegtym roku tar-
gi zajma osobna powierzchnie? llu
wystawcow zadeklarowato udziat?

W tym roku postanowiliSmy jeszcze
bardziej podkresli¢ synergie branzy opa-
kowaniowej i poligraficznej, dlatego zde-
cydowaliSmy sie nie wyznacza¢ osobnej
przestrzeni przeznaczonej tylko dla bran-
zy drukarskiej. Nie sposob przedstawiac
oferte branzy opakowaniowej w ode-
rwaniu od druku lub pomijaé aspekt
zadruku opakowan. Firmy zajmujace
sie produkcjg opakowan niejednokrot-
nie wykonujg réwniez ich znakowanie.
Natomiast drukarnie czesto zajmuja
sie réwniez produkcjg opakowan. Wsrod
zgtoszonych dotychczas wystawcow
sag firmy dziatajgce w zakresie druku
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cyfrowego, fleksografii, druku 3D oraz
dystrybuujace materiaty do poligrafii,
m.in.: karton, papier, chemie drukarska.
Zgtoszenia caty czas naptywaja, lista
wystawcow wcigz sie zwieksza.

Czy 4Print ma szanse staé sie wyda-
rzeniem na miare dawnej Poligrafii,
czy raczej pozostanie impreza towa-
rzyszaca Taropakowi?

Uwazam, ze potencjat targdéw 4Print jest
bardzo duzy, jednak aby go odpowiednio
wykorzystaé, warto te targi pozostawic
w synergii z Taropakiem. Druk i opako-
wania to dwie nierozerwalnie potgczone
branze. Niezliczone mozliwosci, jakie
dajg nowoczesne technologie, moga
znaleZé zastosowanie w wielu réznych
dziedzinach, od tradycyjnej poligrafii po-
przez rynek opakowan, meblarstwo az po
przemyst spozywczy. Planujemy réwniez
wyodrebnienie i wyeksponowanie zagad-
nien zwigzanych z etykietowaniem, two-
rzac osobny salon. Mamy Swiadomosc¢,
jak wielkie jest znaczenie tego tematu
zaréwno w marketingu produktéw, jak
i w logistyce produkcji i magazynowania.
Chcemy wiec jeszcze bardziej podkresli¢
obecnos¢ branzy etykiet na Taropaku.

W ubiegtym roku targom towarzyszyty
dwa duze kongresy. Jakie wydarzenia
okototargowe czekaja nas w tym
roku?

Tegoroczna edycja Taropaku jest Sci-
Sle zwigzana z jubileuszem 25-lecia
Polskiej Izby Opakowan, wieloletniego
partnera i uczestnika targéw opakowan
i poligrafii. Ogromnie nas cieszy, ze
bedziemy mieli okazje by¢ gospodarzem
obchodéw jubileuszu Izby. PIO organi-
zuje réwniez konferencje ,Opakowania
zywnos$ci zagrozeniem dla konsumen-
téw. Fakty i mity”. Uczestnicy pochylg
sie nad zagadnieniami zwigzanymi z pa-
kowaniem zywnosci, normami prawnymi
dotyczacymi opakowan i ich praktycz-
nym wymiarem. Kolejnym wydarzeniem,
na ktére warto zwréci¢ uwage, jest

seminarium technologiczne, przygoto-
wane przez firme Heidelberg w ramach
cyklu Akademia Heidelberga, dotyczace
opakowan. Polska lzba Odzysku i Re-
cyklingu Opakowan réwniez zaprosi na
konferencje, ktérej uczestnicy poruszg
najistotniejsze zagadnienia dotycza-
ce wykorzystania tworzyw sztucznych
w branzy spozywczej, w tym biotworzyw
i biokompozytéw. To tylko wybrane
wydarzenia z bogatej targowej oferty.
Jestem przekonana, ze tegoroczna
edycja Taropaku i 4Print przyniesie na-
szym gosciom wiele satysfakcji, bedzie
obfitowata w skuteczne rozmowy bizne-
sowe, da okazje do nawigzania trwatych
kontaktéw, bedzie réwniez okazjg do
poznawania trendéw i nowosci rynko-
wych. Chcemy, aby targi byty rowniez
czasem i miejscem do poszerzania
wiedzy oraz czerpania inspiracji.
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